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MILTA KANAVAT OVAT NAYTTANEET ULOSPAIN ENNEN 20257

Ennen: passiivista materiaalia - tekstit keskiossa - info edella
Lajiemme huiput / keulakuvat hukkuvat informaation alle.
Vrt. esim. Liettuan liiton some.

FB

Ennen: FB & IG materiaali ovat kulkeneet kasi kadessa - sama info kahdessa kanavassa samalla tavoin esitettyna
Voiko tahan tulla muutos?

YT (EI OLLUT KAYTOSSA)

Ennen kanava ei ole ollut aktiivisessa kaytossa.
Kanava merkitykselliseen asemaan ja kayttoon huhtikuusta 2025 alkaen.

JASENKIRJEET

Ennen: kaikki jaseninfo on poimittu nettisivujen uutisista suoraan jasenkirjeisiin.
Voidaanko jasenkirjeissa kayttaa teemoja, otsikointeja, graaffista suunnittelua tulevaisuudessa?



KANAVAT KUNTOON
VIESTINNAN TUKEE STUL STRATEGIAA

MITA MAHDOLLISUUKSIA TANSSIURHEILULLA ON NAKYA JA KUULUA JA MITEN?



VISIO TULEVAISUUDESTA

INSTAGRAM FACEBOOK
TIEDOTTAMINEN

TIEDOTTAMINEN
Stoorit: FB materiaali saa olla tiedotuspainotteisempaa vrt. 1G,
Koulutukset, paivamaarat, ajankohtaiset asiat ja teemat, jotka loytyvat Ajankohtaiset uutiset. Lajikohtaiset infokanavat / STUL
‘ajankohtaiset highlightit’. Materiaalilla tunnistettava graafinen ilme.
Muu info:

tiedotuskanava kayttoon?
Feediin harkinnan mukaan - viestitaan varein ja

FACEBOOKIN VALOVOIMA
tunnistettavin graafisin ilmein.

Mainonta:

Maksettua mainontaa -kilpailumainosten kotipaikka -
INSTAGRAMIN VALOVOIMA

arvokilpailuiden nakyvyys ja yleison tavoittaminen.

Tapahtumat:

Huippu-urheilun nakyvyys:

- . e e . . o . . . 'voki ilut t inen levittamine .
Tanssiurheilijoiden nostattaminen, idolit ja fanikulttuurin luominen. Arvokilpailutapahtuminen levittaminen vrt
Markkinoinnin nakékulma:

maksettu mainonta - orgaaninen mainonta (esim. foorumit)
Vahva brandi-ilme. Kumppaneita kiinnostava ilme ja myonteisyys.

Korkealaatuinen kuva- / videomateriaali.
MATERIAALI
Actioneita lisaavaa materiaalia (litkkuvakuva)
ja julkaisut, joilla on pidempi elinkaari somessa

(Jaot, kommentit). Korkealaatuinen kuva- / videomateriaali.




VISIO TULEVAISUUDESTA

JASENKIRJIEET /
YOUTUBE UUTISET NETTISIVUT

KAYTTOONOTTO LUETTAVUUS / KIINNOSTAVUUS PAIVITTAMINEN
Otetaan kayttdoon oma kanava, jossa striimataan SM Kaikki jasenistoa koskeva info helposti Sivuja:
arvokilpailut, DanceSportFin TV. luettavaan muotoon huomioiden otsikointi Jaseninfo / seurojen materiaalit
nettisivuilla ja jasenkirjeissa. Koulutusinfo
Tulevaisuudessa striimissa arvokilpailutapahtumat, Materiaalit (mm. saannot)
haastattelut, kumppanit, urheilijahaastattelut Etsitko tanssiurheiluseuraa®?
(ammattimaisuus), livetilaisuudet. Huippu-urheilu
Hallinto
Tanssiurheilulla mahdollisuus sponsoreihin, Medialle
yrityskummeihin, kun tanssiurheilu nakyy ja kuuluu - Etusivu:
jatkumo on taattu. Houkuttelevuus,

monilajisuus,
Korkealaatuinen kuva- / videomateriaali. logotilat,
keskioon arvokilpailut




KAHDEN KUUKAUDEN MITTARI
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VIESTINNAN KULMAKIVIA

-Rohkeus kokeilla uutta ja nahda mahdollisuudet ennen esteita-

Vuonna 2025 viestinta on rohkeaa, positiivista ja monilajisuutta korostavaa.

Tavoitteena on vahvistaa liiton nakyvyytta ja yhteisollisyytta seka tukea huippu-urheilua ja kehityshankkeita.
Nain viestinta nakyy kaytannossa:

« Monilajisuus esiin kaikilla kanavilla
Viestinta tuottaa ja hyodyntaa materiaalia niin, etta tanssiurheilun koko kirjo paasee esille.
Lisaksi viestinnan savy on kannustava ja innostava.

« YouTube osaksi liiton viestintaa
YouTube otetaan kayttoon keskeisena kanavana, jota hyodynnetaan kehityshankkeissa ja tanssiurheilun tunnettuuden
kasvattamisessa. Tanssiurheilun ja huippu-urheilun seuraaminen ei ole enaa sattumanvaraista - lajin nakyvyys ja liiton
elinvoimaisuus vahvistuvat. Striimipalvelu tukee myos jasenmaarien kasvua.

- Sosiaalinen media strategian ytimessa
Somea hyodynnetaan liiton strategian jalkauttamisessa ja yhteisollisyyden vahvistamisessa. Esimerkkina helmikuun 2025
arvokilpailujen yhteydessa toteutettu tsemppikampanja ja positiivisuutta lisaavia sisaltoja.

« Viestinnalla arvoa ja kumppanuuksia
Viestinnalliset ratkaisut tukevat liiton markkina-arvon kasvua ja luovat mahdollisuuksia uusille kumppanuuksille. Hyvin suunniteltu
viestinta tukee niin huippu-urheilua kuin kehityshankkeitakin - ja vahva viestinta tarkoittaa myos vahvaa taloutta.

« Seurojen tukeminen
Viestinnan avulla seurat saavat ajankohtaista tietoa muun muassa koulutuksista ja muista kehitysmahdollisuuksista.

« Kohti tunnistettavaa ja arvostettua brandia
Suomen Tanssiurheiluliitosta rakennetaan vahva ja tunnettu brandi,
joka yhdistaa hyvinvoinnin, kulttuurin, litkunnan ja huippu-urheilun.



