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Viestinnan askeleita kohti vahvempaa nakyvyytta — vuosi 2026

Kevaallad 2025 valmistunut Suomen Tanssiurheiluliiton viestintastrategia on osa liiton pitkan
aikavalin strategiaa vuoteen 2029 saakka. Vuosi 2026 on viestinnassa nakyvyyden, juhlan ja
vakiinnuttamisen vuosi. Strategiset linjaukset siirtyvat kokeiluista pysyviksi toimintatavoiksi,
javiestinta tukee vahvasti liiton merkkivuotta, arvokilpailuja ja valtakunnallista
mediaesiintymista.

STUL 50 vuotta - juhlavuosi viestinndn punaisena lankana

Vuonna 2026 Suomen Tanssiurheiluliitto juhlii 50-vuotista taivaltaan. Juhlavuosi nakyy
johdonmukaisesti kaikessa viestinndssa lapi vuoden:

e sosiaalisen median sisalldissa ja kampanjoissa
e arvokilpailujen ja tapahtumien ilmeissa
e verkkosivuilla ja jdsenviestinnassa

¢ mediayhteistydssa ja live-ldhetyksissa

50-vuotisjuhlavuosi toimii mahdollisuutena vahvistaa liiton brandia, tunnettuutta ja
yhteisollisyytta.

Vahva nakyvyys live-striimeissa ja valtakunnallisessa mediassa

Vuonna 2026 STUL on nakyvasti esilla IS TV:n ja Ruudun suorissa lahetyksissa liiton
vetamissa arvokilpailuissa. Lahetykset eivat ole vain kilpailujen striimausta, vaan keskeinen
osa viestintaa ja markkinointia.

Viestinnallisia painopisteita ovat:
e STUL-brandin ja 50 v -juhlavuoden ndkyminen lahetysgrafiikoissa ja sisalloissa
¢ monilajisuuden esiin tuominen kilpailukokonaisuuksissa

e urheilijoiden tarinat, haastattelut ja asiantunteva taustoitus

Tavoitteena on rakentaa tanssiurheilusta tunnistettava ja uskottava mediatuote, joka
puhuttelee seka lajin sisaista yleisoa etta uusia katsojia.

SM-viikko 2.8. - ndkyvyys Ylen kautta
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Kesallad 2026 tanssiurheilu on mukana SM-viikolla 2.8., mika tarjoaa poikkeuksellisen
mahdollisuuden tavoittaa valtakunnallinen yleis6. SM-viikko vaatii omat viestinnalliset
ponnistelunsa ja erityisen tarkkaa valmistautumista.

Tata varten on laadittu erillinen viestintasuunnitelma.

SM-viikon tavoitteena on vahvistaa tanssiurheilun asemaa osana suomalaista huippu-
urheilua ja lisata lajin tunnettuutta erityisesti uusien kohderyhmien keskuudessa.

Monilajisuus, jaseniston tuki ja laadukas sisalto jatkuvina painopisteina

Juhlavuodesta ja isoista mediatapahtumista huolimatta viestinnan peruslinjat sailyvat
vahvoina. Vuonna 2026:

¢ monilajisuus nakyy kaikissa kanavissa tasapainoisesti
e jasenistda ja seuroja tuetaan viestinnan ja markkinoinnin tyokaluilla
e urheilijoiden mediavalmennus on vakiintunut osa toimintaa

e korkealaatuinen kuva- ja videomateriaali tukee lajin arvostusta

Uudistetut verkkosivut toimivat viestinnan keskuksena ja tukevat seka juhlavuoden sisaltoja
ettd arvokilpailujen ja kehityshankkeiden nakyvyytta.

Tanssin terveysvaikutukset vahvemmin esiin

Vuonna 2026 viestinndssa nostetaan entista vahvemmin esiin myos tanssin tutkitut
terveysvaikutukset. Liiton verkkosivuille on lisatty uusi Tanssin terveysvaikutukset -osio, johon
kootaan vuoden aikana ajankohtaista tutkimustietoa tanssin fyysisista, psyykkisista ja
sosiaalisista hyddyista.

Sivustolle tuotetaan:
e Kkoottua ja selkokielista tutkimustietoa
o artikkeleita ja asiantuntijanakdkulmia
e valmiita viestintdmateriaaleja seurojen kayttoon

Tavoitteena on tarjota jasenseuroille konkreettisia tyokaluja omaan markkinointiinsa ja
viestintdansa seka vahvistaa tanssiurheilun asemaa liikuntamuotona, joka edistaa
kokonaisvaltaista hyvinvointia kaikenikaisille.
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Katse eteenpain

Vuonna 2026 tanssiurheilu nakyy, kuuluu ja tuntuu. 50-vuotisjuhlavuosi, vahva
mediayhteistyd ja valtakunnalliset tapahtumat rakentavat perustaa tuleville vuosille. Viestinta
ei ole irrallinen tukitoimi, vaan keskeinen osa liiton vaikuttavuutta, elinvoimaa ja

tulevaisuutta.
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